
با میانجیگری حمایت  فرینی بر قصد کارآفرینانهارآتلویزیونی کهای برنامه تأثیربررسی 

 خانواده
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 چکیده
در اقتصاد پویای جهان امروز، رویکردهای سنتی کسب و کار دیگر پاسخگوی نیازهای 

  یک ضرورت، پیش روی مثابۀو کارآفرینی به  نیستندرشد و بقا و رقابت در بازار 
ایجاد اشتغال مولد  ،های اساسی یکی از دغدغه و گیردنهادها و افراد قرار می ها،خانواده

لازم برای کارآفرینی  امکاناتریزی،  برنامهبا باید از این رو  .است مانبرای جوانان کشور
این  تلویزیون به ویژهها رسانه. فضای مطلوب درون خانواده و همراهی دشوآنان فراهم 

دهد تا با گسست از عادتها و باورهای ناقص خود در پی تغییر  می جوانانامکان را به 
پس از با توجه به فراگیری تلویزیون  .دناندیشه و عملکرد خود در روند کارآفرینی باش

این رسالت خطیر بخشیدن به  در تحقق تواندمیاین رسانه خانواده و نهادهای حکومتی، 
های برنامه تأثیربررسی به  یکمّبا رویکرد  مقاله، این. شته باشددا ناپذیرنقشی انکار

پرداخته است. تلویزیونی کارآفرینی بر قصد کارآفرینانه با میانجیگری حمایت خانواده 
 میاناز  منطقه شهر تهران و چهارخوشه ای از و با رویکرد ها با استفاده از پرسشنامه داده
یابی معادلات ها با رویکرد مدلتحلیل داده .شده استگردآوری  ساکن افراد ازنفر 643

محتوای  بیانگر آن است کههای تحقیق یافتهافزار لیزرل انجام یافته است. ساختاری و با نرم
کارآفرینی برنامه تلویزیونی از طریق نگرش فردی، حمایت خانواده، هنجارهای ذهنی و 

قرار می دهد.  ثیرتأکنترل رفتاری ادراک شده، قصد کارآفرینانه را به طور مستقیم تحت 
محتوای اجتماعی برنامه تلویزیونی به طور میانجیگری شده و از طریق  تأثیرهمچنین 

نگرش فردی، حمایت خانواده، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری ادراک شده بر قصد 
 کارآفرینانه، مورد تایید قرار گرفته است. 

 محتوای کارآفرینی قصد کارآفرینانه، ،خانوادهحمایت  :کلیدواژگان
 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 32/9/89 تاریخ پذیرش:                      36/6/89تاریخ دریافت: 
     aliabadikh@atu.ac.ir                                       ی)نویسنده مسئول(ئاه علامه طباطباگدانش ،علوم تربیتی دانشیار دانشکده روانشناسی و .1

 smadandar@yahoo.com                  دانشگاه علامه طباطبائی ،دانشجوی دکتری تکنولوژی آموزشی، دانشکده روانشناسی و علوم تربیتی .3
 r_mkazemi@ut.ac.ir                                                                                           دانشگاه تهران ،دانشیار دانشکده کارآفرینی .6
 abbaspour@atu.ac.ir                                                            یئدانشگاه علامه طباطبا ،دانشکده روانشناسی و علوم تربیتی دانشیار .4

 minavand@iribu.ac.ir                                                                                    وسیما دانشیار دانشکده ارتباطات دانشگاه صدا .2
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 مهمقد

که  است نفر بوده ونیلیم 98از  شیب1682سال  یسرشمار نیکشور براساس آخر تیجمع

در انتظار نفر  ونیلیم 2/9 ،تعداد نیاشود. از یافزوده م تیجمع نیبر ا نیز هزار نفر 899سالانه 

درصد 2/19 ، برابر با 1682در سال  یدانشگاه لانصیحالتفارغ یکاری. نرخ بندابه شغل  یابیدست

مرکز آمار )هستندبه بالا  پلمیفوق د یها لکردهیتحص ،هاآن نفریک میلیون حدود در بوده است که 

ی فرصتهاایجاد و پویا، جوان بسیار ترکیب جمعیتی در شرایطی که برخورداری از (. 1682، رانیا

، زیرا تواند ایفا کندمی ی مهمکارآفرینی نقش ،بخشدری را ضرورت میکاهش نرخ بیکا و شغلی

  .(1،3996هارپر)استسازوکار اصلی در خلق ثروت و رشد و توسعۀ اقتصادی 

در زمینه  عظیمق، نوآور و مبتکر به عنوان کارآفرینان، منشأ تحولات در عرصه جهانی، افراد خلا

  .(1696،حسینی شاه)شود عنوان قهرمانان ملی یاد می اند و از آنان به صنعتی، تولیدی و خدماتی شده

انند ایران نیز برای دستیابی به مزیتهای رقابتی و حل مسائل و مشکلات م توسعه حال در کشورهای

راهی  منزلۀکارآفرینی به  رینی هستند.مانند بیکاری و نظایر آن ملزم به توسعه کارآف عمومی جامعه

و جایگاه آن در توسعه شناخته بوده کشورها مورد توجه رقابت و ایجاد کار  ،اقتصادیبرای رشد 

 کسب و شرکتها ایجاد جدید، هایایده زایش در حیاتی عامل کارآفرینی دیگر به عبارتشده است. 

 (. 3،3993پویکیوکی و ننهینو)است جامعه هر اقتصادی توسعه ساززمینهو  جدید وکارهای

بنای جامعه دانست و مهد خانواده را باید خشت  نهاد اصلی هر اجتماع خانواده است و همچنین

 پدر و مادر، اولین (.1693)سیف،  تعالی روح فرزندان به حساب آورد پرورش اندیشه و اخلاق و

ای که فرزندان، خواسته یا  های فرزندان هستند، به گونه ها و رفتارگیری نگرش افراد اثرگذار بر شکل

یی که این فرزندان در دوران ارزشها .آموزند ناخواسته، بسیاری از ویژگیها را از والدین خود می

دهنده  ی شکلارزشهاترین  ترین و مهم سازند، اساسی پذیری در نهاد خانواده درونی می جامعه

یی که بر اساس آنها فکر و ارزشهانوع نگرش والدین و این و آینده وی است بنابر شخصیت فرد

  .(1883، 6یسئلساندری و لواَ)دگذارمی تأثیرگیری روحیه کارآفرینی فرزندان  کنند، در شکل عمل می

جایگاه اول اقتصادی، علمی و فناوری دارای  ایرانکشور  1494انداز افق  چشمبر اساس سند 

م و دارای تعامل سازنده و بخش در جهان اسلابی، الهاممی و انقلادر سطح منطقه، با هویت اسلا

یکی از ارکان اصلی این چشم انداز، نهاد خانواده است که  خواهد بود. الملل مؤثر در روابط بین

                                                           
1. Harper 

2. Heinonen & Poikkijoki 
3. Alessandri & Lewis 
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رشد پرشتاب و مستمر مد، آمورد توجه قرار گرفته  است. برای دستیابی به این جایگاه، توسعه کار

بنابراین کارآفرینی که  ،جامعه مدنظر قرار گرفته است مد سرانهآرتقای نسبی سطح درو ا اقتصادی

چنین در سند تحول بنیادین هم گذار باشد.تأثیرتواند بسیار می استموتور رشد و توسعه جوامع 

 کیفیت فرایند تعلیم و تربیت با تکیه بر استفاده هوشمندانه از یارتقا ،(1689آموزش و پرورش )

مورد تاکید قرار گرفته فناوریهای نوین  های آموزشی وبرداری از ظرفیتها وگسترش بهرهرسانه

کارآفرینی، آموزش  برای رشد و توسعه از جمله اقدامات راهبردی اینکهبا توجه به  است.

هدایت فکر، فرهنگ و هویت فرهنگی  ،دلیل فراگیر بودنه تلویزیون ب و ستهادر رسانهکارآفرینی 

 از طریق، گذارد ها اثر میهمه بر افکار عمومی و تغییر نگرشجوامع را در دست دارد و بیش از 

های جدید را و نگرش هادر جامعه از میان برد و ایدهرا و نگرشهای غلط  هاتوان ایده می تلویزیون

 است وها در سطح جوامع  ابزار اصلی انتقال اطلاعات و ایده تلویزیونکرد. در واقع،  جایگزین آنها

، هم یتواند به روند توسعه جامعه کمک کند. از سوی هر روز با خلق ایده و تفکری جدید می

 در صورت لزوممناسب فرهنگی است؛ بستری که ارتباطات قوی و بستر  ایجاد تغییرات مستلزم

نوین را  یافتهاییو ره گذاشت، رهیافتها و عملکردهای سنتی و قدیمی را کنار توان به یاری آنمی

خانواده با هایی که در حیطه برنامه .استناممکن  ی مانند تلویزیوناین امر نیز بدون ابزار .برگزید

با  هستندهایی برنامه ،دنباشداشته اثرگذاری بیشتری  ندتوانمحوریت کارآفرینی در رسانه ملی می

شن،  یمحور، انیم -های گفتگو، خانوادگی و کودک و نوجوان و در قالب برنامهموضوع اجتماعی

 مخاطبان گستردة طیف و تلویزیون بالای نفوذ ضریب به توجه (.  با1694 ،مستند و نمایشی)دستور

 و شده مناسب استفادة هاخانواده میانکارآفرینی در  فرهنگ توسعۀ برای ابزار این از این رسانه،

علمی  حوزة در هم و حوزة تلویزیون در هم موضوع، بررسی گرفته است. لازم صورت تحقیقات

موزش آو  هتوسع زمینۀدر  افزایشی روبه البته و اندک تحقیقات که دهدمی نشان کارآفرینی،

وچف و و دارد)اسلا (1،3999ویزلنوو هانگ ) جمعی وجود داشته رسانه طریق این از کارآفرینی

 (.3919، 3ویرویچ

تابعی از ، پذیری درک شدهمفاهیم مطلوبیت و امکان که معتقدند (1893) 6شاپیرو و سوکل

محیط است که از خانواده، تحصیلات، دسترسی به منابع مالی و همینطور حمایت اجتماعی و 

                                                           
1. Hang & Van Weezel 

2. Slavtchev   & Wyrwich 
3. Shapero & Sokul 
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مطالعات پیشین مورد  درگیرند. آثار این عوامل بر قصد کارآفرینانه، ارزشهای فرهنگی نشات می

که عامل اثربخش در  تلویزیوناز این رو،  . (3999، 1لدفلاور و آزوِبلانشپشتیبانی قرار گرفته است)

تواند سطوح مختلفی از قصد ، میاستایجاد حمایت اجتماعی و ایجاد و تغییر ارزشهای فرهنگی 

  برای افراد فراهم آورد.را کارآفرینانه 

و سایر  (1681 ،و همکاران نژاد کی)نفراگیر بودن  سبب، به تلویزیونبه طور خلاصه، 

 ،ئیانخواجه)است  شدهکارآفرینانه شناسایی  بر فعالیتهایگذار تأثیربه عنوان ابزاری  ویژگیهایش

 ،ویزلنوو هانگ ) تاکنون مورد غفلت قرار گرفته استها رسانه میاندر (. جایگاه تلویزیون 3916

این درحالی است که نقش تلویزیون به عنوان رسانه ای با بالاترین اثربخشی بر متغیرهای  .(3999

دادگران و )اجتماعی، ارزشهای فرهنگی و نگرشهای فردی، مدنظر پژوهشگران قرار گرفته است

این و  استتابعی از محیط  . با در نظر گرفتن این که قصد کارآفرینانه(1689،دیناه ؛1689،ابوطالبی

 دشونمنجر به ایجاد قصد کارآفرینانه میایتهای اجتماعی و ارزشهای فرهنگی هستند که حم

بر این متغیرهای اجتماعی و  تأثیرتوانایی  بسیار،تلویزیون به میزان ، (3999، فلاور و آزولدبلانش)

 . داردفرهنگی را 

های تلویزیونی برنامه میانوجود شواهد کافی در ادبیات پژوهش در مورد وجود رابطه علّی  با

 (3999، فلاور و آزولدبلانش ؛1689د،یناه ؛1689، ی)دادگران و ابوطالبو قصد کارآفرینانه افراد 

چنان که از مطالعات ساز و کار چنین رابطه ای هنوز در مطالعات مورد بررسی قرار نگرفته است. 

پیش  منزلۀموجود در این زمینه بر می آید، مفاهیم مطلوبیت و امکان پذیری درک شده  که به 

و محیط مورد اشاره در این مطالعات، از  اندند، تابعی از محیط اشرطهای بروز قصد کارآفرینانه 

ارزشهای فرهنگی خانواده، تحصیلات، دسترسی به منابع مالی و همینطور حمایت اجتماعی و 

رسانه فراگیر  تأثیراین عوامل را تحت  اگر  (.3999د، ولآز و ورفلا بلانشد)شوتشکیل می 

 گذارتأثیر یابزار مثابهبه های تلویزیونی را ، برنامههمو از سویی  (1681 نژاد، کی)نبدانیمتلویزیون 

رود که محتوای انتظار می بنابراین، (3916 ان،یئ)خواجهدر نظر بگیریم  نانهیکارآفر یهاتیبر فعال

 یو کنترل رفتار یذهن یخانواده، هنجارها تیحما ،ینگرش فردهای تلویزیونی از طریق برنامه

. این همان ساز و کار شناسایی نشده است که شوندواقع  مؤثر، نانهیادراک شده بر قصد کارآفر

 . استیافتن پاسخ برای آن  در پیپژوهش حاضر 

  

                                                           
1. Blanchflower  & Oswald 
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 مبانی نظری و پیشینه پژوهش 

 که رفتار موردنظر نادرند، به ویژه هنگامیکنندة رفتاربینیصدها بهترین پیششناسی، قدر روان

طول  . کسب وکارهای جدید دروجود داشته باشدتأخیر زمانی  و نباشدآسان باشد و مشاهدة آن 

ریزی شده برنامه کارآفرینی از نوع رفتار. بنابراین شوندمی بسیاریریزی زمان پدیدار و شامل برنامه

لازم  قصد رفتاری فرایندی(. 1،3999انی)لین است که مدلهای قصدی برای تبیین آنها مناسب است

 از هر کنش است. این تصمیم آغاز رفتار است. قصد کارآفرینانه وضعیتی ذهنی است که فرد پیش

در سازمان موجود ایجاد کند. این قصد و جدید یا ارزشی جدید  یکسب و کارقصد و نیت دارد تا 

 (. 3999همکاران، و 3روورِگ) محرکه برای فعالیت کارآفرینی است نیت نیروی

6ریزی شدهمبنای مطالعات مربوط به قصد کارآفرینانه، نظریه رفتار برنامه
 رفتار . نظریۀاست 

4آیزن را شده ریزیبرنامه
 مدلی مبتنی ،شده ریزی برنامه رفتار نظریۀ .است کرده ارائه 1881سال در 

و  بینیپیش نظریه این رود. در کار به کارآفرینانه قصد بینیپیش برای تواندمی که است قصد بر

 مقدار نیازمند رفتار هر که فرض این با است، شده طراحی ویژه هایزمینه برای انسان رفتار تبیین

دارای  قصد شود. خودمی بینیپیش کنش اتخاذ برای فرد قصد با این و است ریزیبرنامه معینی

 کنندةتعیین مستقل عامل سه .روند می کار به آن هایکننده بینی پیش عنوان به که است هاییمقدمه

 رفتار به نسبت فرد نامطلوب یا مطلوب ارزیابی بیانگر که رفتار به : نگرشهااز است عبارتقصد 

 یا انجام برای شده ادراک اجتماعی فشار به و شودمی نامیده ذهنی هنجار که اجتماعی است؛ عامل

 شده ادراک بودن مشکل یا آسان به که شده ادراک رفتاری دارد؛کنترل اشاره رفتاردادن  عدم انجام

 موانع همچنین و گذشته تجارب منعکس کنندة که شودمی فرض و دارد اشاره رفتاردادن  انجام از

گیری هنجار ذهنی مثبت نسبت در شکل اساسی یخانواده نقشتوان گفت می .است شده بینیپیش

و  کافشانی بر قصد کارآفرینانه دارد )احمدی ژرف یتأثیربنابراین  ،کندبه کارآفرینی ایفا می

 (.1686ناظمی،

دند که افراد، بر اساس برآیند کر( در مدل رویداد کارآفرینانه خود ادعا 1893شاپیرو و سوکل)

شود، گام در خانواده، شغل، جایگاه اجتماعی و مانند اینها بر ایشان وارد می نیروهایی که از سوی

جدید رخ نداده باشد، افراد به همان  یگذارند. علاوه بر این، تا زمانی که رویدادمسیر مشخصی می

                                                           
1. Liñán 

2. Guerrero 

3. Theory of Planned Behavior 
4. Ajzen 
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تواند یک موفقیت غیرمنتظره باشد و ممکن . این رویداد جدید میمی دهندمسیر قبلی خود ادامه 

ل هر دو نوع رویدادهای مثبت)رسیدن ارث( یا منفی)از دست دادن شغل( گردد. هر یک است شام

تواند مسیر شخص را به سوی ورود به فعالیت کارآفرینانه تغییر دهد. از این دو گروه رویدادها می

مدل  شوند. آنها دردر مدل رویداد کارآفرینانه خوانده می رویدادهای راه انداز منزلۀاین رویدادها به 

و مطلوبیت  آغاز فعالیت کارآفرینانه، از گرایش به فعالیت روی فرصتها رویداد کارآفرینانه، قصدِ

        گیرد. ادراک از مطلوبیت و پذیری کنش مذکور نشات میدرک شده  و همین طور امکان

الیت جدی و در تعیین اینکه کدام فع اندامکان پذیری، هر دو تابعی از محیط فرهنگی و اجتماعی 

جذابیتی است که موفقیت  . مطلوبیت درک شدهمؤثرندگیرد، و مورد عمل قرار میاست گرفته شده 

در این مفهوم،  مطلوبیت درک شده، نشان دهندة احساس عاطفی  .ورود به کارآفرینی برای فرد دارد

آثار بررسی  منظوربه  (. 3911، 3، لو و میلینگتنوانگ؛ 3999، 1فرد نسبت به کارآفرینی است)کروگر

ترین گروه محیط فرهنگی و اجتماعی، در ادامه، مفهوم قصد کارآفرینانه، در ارتباط با بنیادی

 گیرد.اجتماعی یعنی خانواده مورد بررسی قرار می

کنند،  والدین یا کسان دیگری که از او مراقبت می گوناگون مانندانسان از بدو تولد با افراد 

گذارد. البته نقش امکانات مالی خانواده،  عمیق در آنان به جا می یتأثیریابد. این مراقبت  ارتباط می

طور کلی، پایگاه اقتصادی ـ اجتماعی  سطح سواد و تحصیلات و آگاهی و نوع رابطه والدین و به

، زارع)انکارناپذیر دارد یاتتأثیرشخصیت اجتماعی فرزندان  خانواده در چگونگی تکوین و نوع

پذیری و تکوین شخصیت  جامعه فرایندترین عامل اثرگذار در  ترین و مهم خانواده، بنیادی (.1693

که شود  است. ایفای نقش خانواده در این زمینه موجب میو توسعه اجتماعی اجتماعی در فرد 

یافته خود را  هدفمند پرورش یابند و استعدادهای یادگیری تعمیمافرادی با شخصیت پیشرفته و 

یافته نسبت به دیگران نیز  برای جامعه به کارگیرند و در عین داشتن هویت فردی، دارای تعهد تعمیم

پدر و مادر همچون الگویی تلاشگر و مؤثر در عرصه کار و تولید در جامعه ظاهر که وقتی . باشند

 هدایتبت ناشی از فعالیت و وجدان کاری آنان، فرزندان را به سمت و سویی شوند، کارکردهای مث

ای جدید سوق  کند تا ذهن خود را به صورتی منسجم و ثمربخش به ادامه شغل والدین یا حرفه می

د. برای چنین فردی، دستیابی به منابع اقتصادی ناشی از کار و تسخیر فضاهای جدید، ارزش نده

ای نو و استقلال  برداشتی از دنیای پیرامونی، ذهن فرد را نسبت به خلق ایدهشود. چنین  تلقی می

سازد. در این مرحله، نوجوان یا جوان، ایده کاری خود را با  اقتصادی و کسب موفقیت دگرگون می

                                                           
1. Krueger 
2. Wang, Lu & Millington 
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حمایت مالی و اجتماعی  های والدین و احتمالاً ها و رهنمود گذارد و از تجربه خانواده در میان می

ی خانواده، ملاک عمل و چراغ راه او در ارزشها، معیارها و صورتشود. در این  مند می رهآنان به

   د. وظیفه والدین در این شرایط، تشریح ابعاد گسترده فعالیت اقتصادی شو مسیر کار و تلاش می

دستیابی به منابع  .ارزش بنیادی برای فرزند و هدایت او در مسیر مطلوب خواهد بود منزلۀبه 

گونه برداشت  شود. این های جدید، برای چنین فردی، ارزش تلقی میکار و فعالیتاقتصادی ناشی از 

 رهنمون ای نو و استقلال اقتصادی و کسب موفقیت  ق ایدهنیای پیرامون، ذهن فرد را به خَلاز د

گذارد و چه  در میان می در این صورت، نوجوان یا جوان، ایده کاری خود را با خانواده .شودمی

مند شود. میزان تحصیلات، نوع شغل والدین،  های و رهنمودهای والدین بهره بسا بتواند از تجربه

گیری  ویژه رابطه با فرزندان و برخورداری از امکانات در شکل خانواده، روابط خانوادگی به ارساخت

متفاوت دارند که  یه فرزندان توانمندیهایفرزندان مؤثر است، اما ناگفته نماند ک میانفرهنگ کار در 

د، با وجود کاستیهایی در امور یادشده، نمناسب هدایت شو یاگر از همان دوران نوجوانی در مسیر

خانواده در نظام تربیت رســمی (. 1683)پاپی،ورندبه دست آ بسیارممکن است موفقیتهای 

فرزندان به نظام تربیت  پیــش از ورودآفرینی تربیتی خود در مرحله وعمومی )در تداوم نقــش

باید با کســب شایســتگیهای لازم، در امر  عهده دارد وه رســمی وعمومی( نقش اصلی را ب

دانش ومهارت لازم نســبت به اهداف،  باید تربیت فرزندان خود مشــارکت فعال داشــته باشد و

نظام تربیت  جویانه باعامل اثربخش وتعالیی تیروشــهای حاکم درمدرســه، توانا ها، اصول وبرنامه

، نظام تربیت رسمی و عمومی نیز باید زمینه حضور ی همعمومی را کسب نماید. ازسوی رسمی و

گیریها و فعالیتها )البته در ها و مشارکت همه جانبه آنان را درتمام سطوح تصمیمفعال خانواده

فراهم کند تا از این طریق بســیاری از چارچوب مبانی، اصول و سیاســتهای کلان نظــام( 

 ناهماهنگی اهداف و مدرسه و دوگانگی فرهنگ خانه و را جبران کند، که ناشــی از کاســتیها

های نظام تربیت رسمی و سیاستها و برنامه تفاوت اولویتها و روشهای تربیتی خانواده و مدرسه و

 (. 1689)دبیرخانه شورای عالی انقلاب فرهنگی،استعمومی 

ای برخوردارند، خانواده همیشه در تعامل با این نظام  در جوامعی که از نظام اقتصادی پیشرفته

ی موجود در نقشهاشود که اجراکنندگانِ همه  است. در این جوامع، خانواده به مرجعی تبدیل می

پروراند. والدینی که برای خلاقیت، نوآوری، تلاش و  مختلف نظام اقتصادی را در خود می شرایط

دانند و در  مدارانه برای به دست آوردن ثروت را مفید می ند و کوشش اخلاقا پشتکار ارزش قائل
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ا کنند، توانایی بیشتری برای پرورش فرزندانی خواهند داشت که در آینده ب همین راستا نیز عمل می

 زنند قدرت خلاقیت، نوآوری و پشتکار و خطرپذیری بیشتر خود، دست به کارهای بزرگ می

اندازی  حمایت خانواده و تقویت روحیه کارآفرینی در فرزندان به منظور راه (.1698 ،عندلیب آذر)

و  و توسعه اشتغال در بخش اقتصادی کشور  ایجاد آنها از طریقو مدیریت کسب و کار اقتصادی 

پیشرفته  فناوریدگرگونی در روند تولید با استفاده از  -دوم ؛ها تبع آن، استقلال اقتصادی خانوادهبه 

تنوع شغلی و ایجاد رقابت گسترده در بازارهای  -سوم  ؛تغییر در فرهنگ مصرفایجاد مد آن، یاو پ

ری یکارخ بکاهش ن -و پنجم  ؛توسعه صادرات با اتکا به منابع موجود درکشور -چهارم  ؛اقتصادی

 (.1693 ،موسوی مشهدیشود)محقق می و تورم و در پی آن، کاهش آسیبهای اجتماعی در جامعه

گیریهای ها، کیفیت و جهتمیزان کنترل مدارس بر آموخته در یک نظام اقتصادی پیشرفته،

. در جدید را شاهد هستند یو مدارس رقبای استنسبت به نظام سنتی، کمتر آموزشی و تربیتی 

وظیفه تعلیم و تربیت و  و نیستتعلیم و تربیت محدود به مکانی به نام مدرسه چنین نظامی، 

همچون مدرسه، در کنار نهاد رسمی . نیستپذیری افراد تنها به عهده نهاد تعلیم و تربیت جامعه

 استتلویزیون ترین آنها ترین و بزرگکه یکی از مهم نیز فعال اندنهادهای غیر رسمی دیگری 

آنچه به عنوان نقش خانواده در کارآفرینی و هدایت فرزندان در این مسیر . (1696فرمهینی فراهانی،)

تواند با ارائه  می تلویزیوناست. نخست اینکه تلویزیون گفته شد، از دو جنبه نیازمند حمایت 

با رسالت خود در  ها را برای انجام دادن این وظیفه مهم آموزش دهد و ، خانوادهگوناگونهای  برنامه

در سطح نهادهای اجتماعی، اقتصادی و را باره آشنا کند. دوم اینکه بسترهای حمایتی لازم   این

ها در این امر  ها شناسایی و آنان را در مسیر کمک به خانواده فرهنگی برای این اقدام مهم خانواده

به صورت ناآگاهانه استفاده تلویزیون ، به ویژه های جمعی برخی جوامع که از رسانهدر  .بسیج سازد

رویه، ورود نامناسب هنجارهای بیگانه  ساز مصرف بی بر جامعه ممکن است زمینهآنها  تأثیرشود،  می

گذاری ماندگی و حتی موجب کسب ثروتهای نامشروع از طریق تبلیغات، سرمایه و عوامل عقب

های آموزشی زشی به تهیه و تولید برنامهتلویزیونهای آمو .شود گری واسطهبدون خطر و وابسته و 

های آموزشی باید با توجه به شرایط فرهنگی، برنامهکنندگان برآورده شود. پردازد تا نیاز استفادهمی

تواند همه نوآوریهای . این مسئله نه تنها در رسانه ها بلکه میتهیه شونداجتماعی و سیاسی کشورها 

های مهم و اساسی در موفقیت و اثربخشی برنامه یلبرگیرد و آنچه عامآموزشی را به مفهوم عام در 

 (. 1694 ،)دستورآموزشی است هماهنگی و همگامی با نظام آموزشی و پرورش کشور است
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ارتقای کیفیت فرایند تعلیم و تربیت با تکیه  ( بر1689در سند تحول بنیادین آموزش و پرورش)

 درفناوریهای نوین  وگسترش بهره برداری از ظرفیتهای آموزشی وها رسانه هوشمندانه از بر استفاده

 هکارهای ذیل تاکید شده است:ار

عات و اطلا ها از جمله رادیو و تلویزیون،رسانهتوسعۀ ضریب نفوذ شبکه ملی - 19-1راهکار 

  اینترانت در مدارس با اولویت پرکردن شکاف دیجیتالی بین مناطق آموزشی و ایجاد  ،ارتباطات

بهره برداری بهینه و هوشمندانه توسط مربیان و دانش آموزان در چارچوب  ساز و کار مناسب برای

 .مینظام معیار اسلا

های برداری از ظرفیت آموزشهای غیرحضوری و مجازی در برنامهگسترش بهره-19-4راهکار

کشور بر اساس  های ایرانی در خارج ازآموزشی و تربیتی ویژه معلمان، دانش آموزان و خانواده

 .ت و ارتباطاتلاعامی و با رعایت اصول تربیتی از طریق شبکه ملی اطلانظام معیار اس

پژوهشی فعال و فراگیر در درون ساختار نظام تعلیم و تربیت رسمی  ایجاد شبکه- 19-6راهکار

بنیادین  )سند تحولعات و ارتباطاتطلاعمومی با استفاده از فناوریهای نوین و در قالب شبکه ملی ا

 (. 1689،تهرانآموزش و پرورش 

دهد که اغلب مطالعات، به طور کلی بر جایگاه نشان می بررسی پیشینه پژوهشهای انجام یافته

 تأثیر( با بررسی 3911) 1تدرکروخ ونده اند. شرسانه و به طور عام بر توسعۀ کارآفرینی متمرکز 

رسانه اجتماعی -1کند: در کشور هلند، ادعا میوکارهای کارآفرین نوپا های اجتماعی بر کسبرسانه

ن و خارج از سازمان روارتباط با دبرقراری وکار و زمینه ای ارزان قیمت برای ارائه برند کسب

های رسانه-6، سازدبازخوردهای صریح را میسر میرسانه اجتماعی، ارتباط همزمان -3. است

کنترل، عدم  آورند که شامل: مشکلبه بار میاجتماعی همچنین مشکلاتی را نیز برای کارآفرینی 

. وی استکارآفرین و عدم امکان سنجش  از سویامکان تصحیح خطا، مشکل مدیریت زمان 

موفقیت آمیز کسب و کار از رسانه اجتماعی باید مفاهیمی  گیریبهرهکه در راستای کند پیشنهاد می

ابط با کیفیت و مفرح بودن را در این زمینه مانند صداقت، ارتباط دو طرفه، ارزش آفرینی، ایجاد رو

(  بیانگر آن است که پوشش 3913)3تحقیق بویل و کلی .(3911ت، در کروخ ن)و داددخالت 

ها، موجب تشویق بیشتر مردم به فعالیت کارآفرینانه خبری روزافزون در مورد کارآفرینان در رسانه

  تر نسبت به کارآفرینی ارزشهای اجتماعی مثبت، منجر به ایجاد است. تصویرسازی رسانه شده

                                                           
1. Van der Krogt 
2. Boyle & Kelly 
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 03 44خانواده و پژوهش شماره فصلنامه 

های تلویزیونی به برنامه از طریقنفر، یک نفر  2ده است که از هر کرد. این مطالعه مشخص شومی

مردم به طور که شوند می سببهای تلویزیونی . برنامهسته اشدمند ه راه اندازی کسب و کار علاق

کسب و کار در  مندی برای آغازه و به همین نسبت نیز علاقتر در مورد کارآفرینان فکر کنند مثبت

 آنان به وجود می آید.
(، از طریق  مصاحبه با خبرگان رسانه و کارآفرینی دریافته است نقشهای رسانه ملی 1689ناهید)

شوند که این نقشها، اساس شناختی و هنجاری تقسیم می در توسعه کارآفرینی به سه نقش تنظیمی،
دهند. این نقشها از طریق واسطهای زیر عالیتهای کارآفرینانه را در یک کشور تشکیل میحمایت از ف

اثر  -دهی به ادراکات اثر تلویزیون در شکل -ند: اثر تلویزیون بر انتخاب شغلی کنعمل می
 .(1689 ،دیناهبازنمایی کارآفرینی در تلویزیون ) -ویژه کارآفرینیه ب، تلویزیون در ادراکات شغلی

توسعه کارآفرینی رسانه ای  برایمحور -الگوی آموزش مهارت ئۀارابا ( 1689مقیمی و همکاران )
 با مهارت، کسب رو ازاین، نداشتن مهارت در افراد است. مخاطبانترین نگرانی  مهم ند کهنشان داد
 ۀمقول منزلۀ  رکز آموزش، سازمان و خانواده، بهم مالی، انسانی، آموزشی، منابع اصلی مقولات

 فرایندطبقه اصلی درونداد،  ای با سه  محوری پژوهش تعیین شد. حرکت به سمت کارآفرینی رسانه
اجتماعی پایه پژوهش انتخاب شد که به همراه توجه به عوامل  فرایندمقوله  منزلۀ و برونداد نیز به

  را رفع کنند.شوندگان  توانند در طول زمان نگرانی مصاحبه محیطی در هر دو مقوله یادشده می
پرداخته  محیط نهادی بر قصد کارآفرینانۀ دانشجویان کشاورزی اثربررسی ( به 1684) کریمی
شده با قصد  درک یکه نگرش کارآفرینی و کنترل رفتارهای وی بیانگر آن است است. یافته

و کنترل  حیط نهادی از طریق نگرش کارآفرینیم  و دار است اکارآفرینانه دارای رابطۀ مثبت و معن
 شده با قصد کارآفرینانه در ارتباط است. درک یرفتار

دانشجویان  درارتباط هوش هیجانی با قصد کارآفرینانه ( به مطالعه 1686کافشانی )و احمدی 
هوش هیجانی بر قصد کارآفرینانۀ د که ندههای آنها نشان میپرداخته اند و یافته تربیت بدنی
توان از آن  از آنجا که هوش هیجانی قابل آموزش و پرورش است، می .دارد تأثیردانشجویان 

منظور پرورش قصد کارآفرینانۀ دانشجویان و در نتیجه افزایش نرخ کارآفرینی در میان آنان  به
 .استفاده کرد

گذار بر تأثیرابزاری  مثابهبه  ویژگیهایشفراگیر بودن و سایر  سبببه طور کلی رسانه به 
 میان(. در 3916ئیان ،خواجه ؛1681،و همکاران نژاد کیناست) شدهفرینانه شناسایی فعالیتهای کارآ

 ،یزلن ووو هانگ )ها، جایگاه تلویزیون در تحقیقات کارآفرینانه مورد غفلت قرار گرفته استرسانه
رسانه ای با بالاترین اثربخشی بر متغیرهای  منزلۀ( این درحالی است که نقش تلویزیون به 3999

دادگران )اجتماعی، ارزشهای فرهنگی و نگرشهای فردی، مورد تایید پژوهشگران قرار گرفته است 
مرکب از عملگرایی،  با در نظر گرفتن اینکه قصد کارآفرینانه .(1689،دیناه؛ 1689،و ابوطالبی
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(، حداقل در دو بعد 1893)شاپیرو و سوکل، است پذیری درک شدهمطلوبیت ادراک شده و امکان
حمایتهای اجتماعی و این و  استآن، یعنی مطلوبیت و امکان پذیری درک شده، تابعی از محیط 

لذا (، 3999ولد،زآ و ورفلا لانش)ب آورندارزشهای فرهنگی هستند که این دو بعد را پدید می
. از این رو انتظار ستنقش این متغیرهای اجتماعی و فرهنگی را دارا بالایی بسیارتلویزیون به میزان 

 سببآنکه به  باوجودد. نقصد کارآفرینانه افراد ارتباط داشته باش اهای تلویزیونی برود برنامهمی
ها پوشش وسیع تلویزیون و طیف گسترده مخاطبان، بر قدرت نفوذ تلویزیون نسبت به سایر رسانه

ه با این وجود، در مطالعاتی ک ،برندقدرتمندترین رسانه نام می منزلۀاز آن به ورزند وتأکید می
های برنامه میانو مطالعه تجربی به آن نشده است ، هیچ نوع اشاره صریح تاکنون انجام یافته

همچنین، ساز و کار این خورد. تلویزیونی و قصد کارآفرینانه و بررسی نقش خانواده به چشم نمی
محتوای برنامه تلویزیونی بر قصد کارآفرینانه، از طریق نگرش فردی، حمایت  تأثیری یعن تأثیر

مطالعات پیشین مورد بررسی قرار  درهنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری ادراک شده نیز خانواده، 
 نگرفته است. 

  های تلویزیونی د محتوای برنامهسری از مرور ادبیات پژوهش به نظر میرگینتیجه براساس
ند. اول اینکه شوواقع  مؤثرمشخص بر قصد کارآفرینانه افراد  یهایساز و کار توانند از طریقمی

 ؛1694قرار دهند)دستور،  تأثیرافراد را تحت  یفرد یتوانند نگرشهایم ،یونیزیتلو یهابرنامه
 تأثیرو این نگرشها به نوبۀ خود، بر قصد کارآفرینانه افراد  (1689د،یناه؛ 1689، یدادگران و ابوطالب

توانند سبب ایجاد حمایت های تلویزیونی همچنین می(. محتوای برنامه1684گذارد)کریمی، می
که تلویزیون، ابزاری برای توسعۀ  به این ترتیبند. شوخانواده از نیات و مقاصد کارآفرینانه افراد 

حمایت تواند میو از این طریق، ( 3919 چ،یرویچف و ووسلا)اهاستدر میان خانوادهفرهنگی 
چرا که قصد کارآفرینانه، تابعی از فرهنگ و محیط  ،خانواده را برای نیات کارآفرینانه فراهم آورد

تلویزیونی های برنامه(. 3999د، لآزو و فلور بلانش)استفرهنگی به ویژه حمایتهای خانواده 
عامل مقدم بر  نیز ( و هنجارهای ذهنی1694)دستور، استهمچنین عامل ایجاد هنجارهای ذهنی 

رود که محتوای (. بنابراین، انتظار می1686و ناظمی، کافشانی )احمدیاستبروز قصد کارآفرینانه 
بر هنجارهای ذهنی و از آن طریق، قصد کارآفرینانه افراد را  تأثیرهای تلویزیونی بتواند با برنامه
های موفق و ایجاد توانند با معرفی نمونههای تلویزیونی میقرار دهد. در نهایت، برنامه تأثیرتحت 

  .(1684)کریمی، ایفای نقش نماید بر ایجاد قصد کارآفرینانه  شده ادراککنترل رفتار  و الگو
ی ههاهای تلویزیونی که در گرودست آمده از پژوهش، برنامهمیانجی در مدل به چهارنقش 

شوند و بر اساس دو گروه محتوای ذاتی آنان، به سبب اجتماعی با موضوع کارآفرینی ساخته می
گری به واسطۀ نگرش فردی، حمایت خانواده، هنجارهای ذهنی و ساز و کاری مشخص )میانجی
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دهد گذارند و مدل به دست آمده نشان میه(، بر قصد کارآفرینانه تأثیر میکنترل رفتاری ادراک شد
تلویزیونی و هم محتوای اجتماعی آن، تأثیر مثبت بر حمایت  برنامه ینانهکارآفر یمحتواکه هم 

خانواده دارد. با این حال، محتوای اجتماعی تأثیر بیشتری بر حمایت خانواده داشته است. همچنین، 
توان گفت، ده نیز در ادامه، تأثیر مثبت بر قصد کارآفرینانه دارد. به طور خلاصه میحمایت خانوا

های تلویزیونی، از طریق متغیر میانجی حمایت محتوای اجتماعی و محتوای کارآفرینی برنامه
 1دهند. مجموعه روابط بیان شده در قالب شکل خانواده، قصد کارآفرینانه را تحت تأثیر قرار می

 شده است.ارائه 

 

 
 

 پژوهشمدل مفهومی  :3شکل 

  

 فردی نگرش

رفتاری کنترل 

 ادراک شده

 هنجار ذهنی

 

 قصد کارآفرینانه

 

 حمایت خانواده

9236 

9239 

9263 

9261 

9233 

9236 

9269 

9246 

9242 

9269 

9232 

محتوای 

کارآفرینی برنامه 

 های تلویزیونی

 

محتوای 

اجتماعی برنامه 

 های تلویزیونی

 

 محتوای برنامه تلویزیونی
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 پژوهشروش شناسی 

-ای توصیفی مطالعه ،و از نظر شیوة گردآوری داده ها استتحقیق حاضر از نظر هدف کاربردی 

توجه . با ه استبه صورت میدانی انجام گرفتاست که ی و کمّ (1699،وهمکاران سرمدهمبستگی )

خوشه ای برای این گیری روش نمونه ،به اینکه مخاطبان مورد مطالعه در شهر تهران پراکنده بودند

منطقه شمال، جنوب، شرق و غرب شهر تهران  چهارکه نمونه از  به این صورت .شدانتخاب  منظور

گانه، رویکرد چهارهای گیری در داخل هر یک از خوشه. رویکرد نمونهشدانتخاب به تعداد مساوی 

گیری در شهر تهران بر اساس جدول مورگان در حجم نمونه گیری در دسترس بوده است. نمونه

ساخته محقق. پرسشنامه ندشدنمونه انتخاب  نفر به عنوان 643نظر گرفته شد که از این تعداد 

روایی  .دشساخته تایی 2مقیاس لیکرت در  عمرتبط با موضو کارشناسانبراساس مصاحبه عمیق با 

 تهیه از پس پژوهشگرین صورت که ه اب .تایید شد ییصوری و محتوا بر اساس رواییپرسشنامه 

 ابزار روایی آنان و کرده است مراجعه زمینه این در کارشناس افراد مکرر به طور به سنجش ابزار

 69مقدماتی روی  هبرای بررسی پایایی ابزار تحقیق، پرسشنامه در مطالع کرده اند. تاییدرا  سنجش

به دست آمد که بیانگر  94/9ن تحقیق انجام گرفت و آلفای کرونباخ آ آماری هنفر از افراد جامع

 . پایایی مناسب آن است

یابی معادلات آزمون صحت مدل نظری تحقیق و محاسبۀ ضرایب تأثیر از روش مدلرای ب

معادلات ساختاری روش تحلیل یابی . مدله استافزار لیزرل استفاده شدنرما ب 1ساختاری

است  «مدل خطی کلی»نیرومند از خانوادة رگرسیون چندمتغیری و بسط  چندمتغیری بسیار کلی و

. دهد قرار آزمون مورد همزمان را رگرسیون معادلات از ای مجموعه دهدمی امکان پژوهشگر که به

در  926، حداقل مقدار قابل قبول برای بار عاملی برابر با  (3998) 3در این ارزیابی، بنا به نظر کلاین

و مدل  شدندده بودند، از مدل حذف نکرشرط را برآورده نظر گرفته شده است. متغیرهایی که این 

 است.  شدهنهایی پس از بازآمون گزارش 

 هایافته

مطالعه را کننده در بخش کمّی این شناختی افراد شرکتویژگیهای جمعیت 1شماره جدول 

 دهد. گزارش می
  

                                                           
1. Structural Equation Modeling (SEM) 
2. Kline 
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 ویژگیهای جمعیت شناختی شرکت کنندگان :3جدول 

 ویژگی جمعیت شناختی گروهها فراوانی درصد 

 مرد 333 33

 زن 343 43 جنسیت

 مجموع 043 333

 هلأمت 333 34

 مجرد 333 03 وضعیت تاهل

 مجموع 043 333

 کمتر از لیسانس 303 03

 لیسانس 333 03 میزان تحصیلات

 فوق لیسانس و بالاتر 33 33

 مجموع 043 333

کارگیری هالگوی ارائه شده پژوهش مورد ارزیابی قرار گرفته است. با توجه به بدر ادامه، 

 گیرد که شامل رد ارزیابی قرار میاز دو منظر مو پژوهشرویکرد مدل یابی معادلات ساختاری، مدل 

ها از نظر بار گیری، وضعیت سازه. در ارزیابی مدل اندازهاست 3مدل ساختاریو  1گیریمدل اندازه

گیرد. همچنین در بررسی  عاملی متغیرهای مشاهده شده و میزان پایایی آنان مورد توجه قرار می

ها و در اغلب موارد فراهم آوردن پاسخ برای سازه میانمدل ساختاری، هدف، بررسی ارتباط 

تحلیل  کهارائه شده است  3گیری نهایی، در جدول  شماره اندازه. نتایج ارزیابی مدل استفرضیات 

 Tه شد محاسبه مقادیردهد.  شان مین Tآماره عاملی تأییدی مرتبه دوم را در حالت معناداری مقادیر 

 اطمینان سطح در نتیجه در و ترندبزرگ 83/1برای تمامی بارهای عاملی مرتبه اول و مرتبه دوم از 

 این در را مفاهیم گیری اندازه برای پرسشنامه سؤالات سوییهم توان بنابراین، می. معنادارند% 82

 قصد پرسشنامه سؤالات پژوهشگر با آنچه دهد می نشان نتایج واقع در. داد نشان معتبر مرحله

 . و روایی آن مورد تایید استاین ابزار محقق شده  با سنجش آنها را داشته است
 گیریتحلیل مدل اندازه :3جدول 

 متغیر مشاهده شده سازه ردیف
بار 

 عاملی
 مقدار بحرانی

T 

آلفای 

 کرونباخ

1 

 ینیکارآفر یمحتوا

 تلویزیونی

 با های مشارکتیبرنامه ساخت های کارآفرینی تلویزیونی بادر برنامه

 کند؟تلاش می  فعالیتهای کارآفرینی به یادگیری نسبت کارآفرینان،
 ثابت 22/9

99/9  
3 

طور هآشنایی با مفاهیم کسب و کار در برنامه های کارآفرینی تلویزیون ب

 شود؟بارزی دیده می
29/9 93/3 

 32/19 98/9های کارآفرینی تلویزیونی انجام کار تیمی و تلاش برای در برنامه 6

                                                           
1. Measurement model 
2. Structural model 
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 متغیر مشاهده شده سازه ردیف
بار 

 عاملی
 مقدار بحرانی

T 

آلفای 

 کرونباخ

 شود؟استفاده از مهارتهای کارآفرینی به نحو شایسته نشان داده می

4 
طور ساده و قابل ههای آموزش کارآفرینی بتلویزیون در ساخت برنامه

 درک تلاش می کند؟
34/9 42/9 

2 

تلویزیون ارائه اطلاعات مناسب در حوزه کسب و کار و معرفی و 

ی به بینندگان خود مؤثرپوشش دستاوردهای کار آفرینان را به نحو 

 دهد؟انتقال می

61/9 29/3 

3 

اجتماعی  یمحتوا

 تلویزیونی

تلویزیون انتقال حس همذات پنداری مخاطبان را درباره کارآفرینی به 

 دهد؟بینندگان ارائه می
 ثابت 44/9

93/9 9 
 کارآفرینان اجتماعی های آموزش کارآفرینی منزلتتلویزیون در برنامه

 دهد؟موفق را نشان می
92/9 19/19 

9 
به  نسبت کارآفرینان، با های مشترکبرنامه ساخت با تلویزیون

 کند؟ می تلاش کشور موفق فعالیتهای کارآفرینان با مردم آشناکردن
39/9 32/9 

8 

 نگرش فردی

های تلویزیون مربوط به کارآفرینی داشتن علاقه به حرفه در برنامه

 کارآفرینی نشان داده شده است؟
 ثابت 23/9

83/9 

19 
 تمایل روحیۀ کارآفرینانه و  در راستای  پرورش ی تلویزیونیهابرنامه

 کند؟تلاش می جامعه در جدید وکار کسب ایجاد به
38/9 32/3 

11 
در برنامه های کارآفرینی تلویزیون حس خود کارآمدی بطور روشنی 

 به مخاطبان انتقال می یابد؟
96/9 92/19 

13 
کارآفرینی تلویزیون ویژگیهای اراده و پشتکار کارآفرینان را  هایبرنامه

 دهد؟به خوبی نشان می
23/9 89/2 

16 
های کارآفرینی تلویزیون بررسی ویژگیهای شخصیتی در برنامه

 شود؟خوبی نشان داده میهکارآفرینان ب
32/9 49/9 

14 

هنجار 

 )میانجی(ذهنی

 ثابت 42/9 شود؟دچار چالش ذهنی می  طبادر برنامه های تلویزیونی فرد یا مخ

99/9 
12 

 جدید  و شروع کارآفرینی تفکر منطقیباعث لویزیونی های تبرنامه

 شود؟  می
34/9 42/9 

13 
سوی هطب باذهن مخهای تلویزیونی با دیدن برنامه کارآفرینی در برنامه

 شود؟کارآفرینی خلاقانه وا داشته می
39/9 39/9 

19 

حمایت 

 )میانجی(خانواده

سازی مربوط به کارآفرینی ها برنامههای تلویزیونی برای خانوادهبرنامه 

 دارد؟
93/9 13/19 

93/9 19 
ها برای کارآفرین شدن ی باعث حمایت خانوادهنهای تلویزیوبرنامه

 شود؟فرزندانشان می
 ثابت 48/9

18 
فرزندان کارآفرینی شود آنان نیز کنار تلویزیونی باعث میهای برنامه

 نمایند؟
28/9 94/3 

39 
 

 

 رفتاری کنترل

 شده ادراک

 )میانجی(

تلویزیون تفاوت مخترع و کارآفرین را در برنامه های کار آفرینی 

 می نماید؟ معرفی
99/9 29/19 

38/9 
31 

های آموزش کارآفرینی حمایت خود را از طرح تلویزیون در برنامه

 دهد؟نشان می 1494توسعه و چشم انداز 
33/9 33/9 

33 
به  نسبت کارآفرینان، با های مشترکبرنامه ساخت با تلویزیون

 کند؟تلاش می کشور موفق فعالیتهای کارآفرینان با مردم آشناکردن
91/9 91/19 

 43/3 38/9تلویزیون ارائه اطلاعات مناسب در حوزه کسب و کار و معرفی و  36
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 متغیر مشاهده شده سازه ردیف
بار 

 عاملی
 مقدار بحرانی

T 

آلفای 

 کرونباخ

به بینندگان خود  مؤثر ینحوپوشش دستاوردهای کارآفرینان را به 

 دهد؟انتقال می

34 
  طور ساده و ههای  آموزش کارآفرینی بتلویزیون در ساخت برنامه

 کند؟قابل درک تلاش می
31/9 12/9 

32 

 کارآفرینانه قصد

   قصد کارآفرینانه تولید متناسب باهای تلویزیونی کارآفرینی برنامه

 شود؟می
 ثابت 21/9

92/9 

 33/3 62/9 شود؟های تلویزیونی براساس نگرش افراد ساخته میبرنامه 33

39 
شود مخاطب با انگیزه به سمت های تلویزیونی باعث میبرنامه

 کارآفرینی سوق پیدا کند؟
96/9 92/19 

 13/9 28/9 کند؟ها تاکید میمایت خانوادهدرباره حهای تلویزیونی برنامه 39

38 
شته اقصد کارآفرینی د دکند تا فرهای تلویزیونی انگیزه ایجاد میبرنامه

 باشد؟
93/9 32/9 

دارای برازش مدل  آورده شده است. طبق این یافته، 6شماره شاخصهای برازش مدل در جدول 

 است. 

 های برازش مدل شاخص :0جدول 

 مقادیر مقدار قابل قبول ها نشانگر

 33/3 0کمتر از  df زادیآبه درجه  X2 مجذور کای

 330/3 33/3کمتر از   (RMSEA) برآورد خطای ریشه میانگین مربعات

 33/3 3/3بالاتر از   (GFI) شاخص نیکویی برازش

 34/3 3/3بالاتر از   (CFI) تطبیقی شاخص برازش

 30/3 3/3بالاتر از   (AGFI) شده شاخص نیکویی برازش تعدیل

که در جدول   گونههمان آورده شده است. 4نتایج تحلیل مدل ساختاری در جدول شماره 

 کرد:موارد ذیل را استنباط  پژوهشهای یهدر مورد فرضتوان می مشخص است

 ( و معنادار )مقدار 36/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرتلویزیونی،  برنامه ینانهکارآفر یمحتوا

فردی دارد. از این رو فرضیه اول پژوهش  ( بر نگرش83/1و بزرگتر از  93/6بحرانی = 

 . شودتأیید میحاضر 

 ( و معنادار )مقدار 39/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرتلویزیونی،  برنامه ینانهکارآفر یمحتوا

ت خانواده دارد. از این رو فرضیه دوم پژوهش ( بر حمای83/1و بزرگتر از  16/6بحرانی = 

 . شودتأیید میحاضر 
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 ( و معنادار )مقدار 63/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرتلویزیونی،  برنامه ینانهکارآفر یمحتوا

( بر هنجار ذهنی دارد. از این رو فرضیه سوم پژوهش 83/1و بزرگتر از  33/6بحرانی = 

 . شودتأیید میحاضر 

 ( و معنادار )مقدار 61/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرتلویزیونی،  برنامه انهینکارآفر یمحتوا

( بر کنترل رفتاری ادراک شده دارد. از این رو فرضیه 83/1و بزرگتر از  26/6بحرانی = 

 . شودتأیید میپژوهش حاضر  چهارم

 ( و معنادار )مقدار بحرانی 33/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرتلویزیونی،  برنامه اجتماعی یمحتوا

پژوهش حاضر  پنجمفردی دارد. از این رو فرضیه  ( بر نگرش83/1و بزرگتر از  11/6= 

 . شودتأیید می

 ( و معنادار )مقدار بحرانی 49/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرتلویزیونی،  برنامه اجتماعی یمحتوا

پژوهش حاضر  ششمانواده دارد. از این رو فرضیه ( بر حمایت خ83/1و بزرگتر از  93/6= 

 . شودتأیید می

 ( و معنادار )مقدار بحرانی 36/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرتلویزیونی،  برنامه اجتماعی یمحتوا

تأیید پژوهش حاضر  هفتم( بر هنجار ذهنی دارد. از این رو فرضیه 83/1و بزرگتر از  82/3= 

 . شودمی

 ( و معنادار )مقدار بحرانی 69/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرتلویزیونی،  برنامه اجتماعی یمحتوا

 هشتم( بر کنترل رفتاری ادراک شده دارد. از این رو فرضیه 83/1و بزرگتر از  94/6= 

 . شودتأیید میپژوهش حاضر 

 ( و معنادار )مقدار بحرانی = 46/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرفردی،  نگرشمیانجی  متغیر

تأیید پژوهش حاضر  نهم( بر قصد کارآفرینانه دارد. از این رو فرضیه 83/1و بزرگتر از  91/4

 . شودمی

  ( و معنادار )مقدار بحرانی = 42/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرحمایت خانواده، میانجی متغیر

پژوهش حاضر  دهمآفرینانه دارد. از این رو فرضیه ( بر قصد کار83/1و بزرگتر از  26/4

 . شودتأیید می
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 91/6( و معنادار )مقدار بحرانی = 69/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیرهنجار ذهنی،  متغیر میانجی 

تأیید پژوهش حاضر  یازدهم( بر قصد کارآفرینانه دارد. از این رو فرضیه 83/1و بزرگتر از 

 . شودمی

  ( و معنادار )مقدار 32/9مثبت)ضریب مسیر= تأثیر، رفتاری ادراک شدهکنترل  متغیر میانجی

 دوازدهم( بر قصد کارآفرینانه دارد. از این رو فرضیه 83/1و بزرگتر از  98/6بحرانی = 

 . شودتأیید میپژوهش حاضر 

 نتایج تحلیل مدل ساختاری :4جدول 

 مقدار بحرانی ضریب مسیر مسیر ردیف
T 

 نتیجه معناداری

 تایید فرضیه >91/9P 93/6 36/9 فردی نگرش - تلویزیونیمحتوای کارآفرینی  1

 تایید فرضیه >91/9P 16/6 39/9 حمایت خانواده – تلویزیونیمحتوای کارآفرینی  3

 تایید فرضیه >91/9P 33/6 63/9 هنجار ذهنی – تلویزیونیمحتوای کارآفرینی  6

 تایید فرضیه >91/9P 26/6 61/9 کنترل رفتاری ادراک شده - تلویزیونیمحتوای کارآفرینی  4

11/6 33/9 فردی نگرش - تلویزیونیمحتوای اجتماعی  2  91/9P< تایید فرضیه 

93/6 49/9 حمایت خانواده – تلویزیونیمحتوای اجتماعی  3  91/9P< تایید فرضیه 

82/3 36/9 هنجار ذهنی – تلویزیونیمحتوای اجتماعی  9  91/9P< تایید فرضیه 

94/6 69/9 کنترل رفتاری ادراک شده - تلویزیونیمحتوای اجتماعی  9  91/9P< تایید فرضیه 

91/4 46/9 قصد کارآفرینانه -فردی نگرشمیانجی  8  91/9P< تایید فرضیه 

26/4 42/9 قصد کارآفرینانه -حمایت خانوادهمیانجی  19  91/9P< تایید فرضیه 

91/6 69/9 قصد کارآفرینانه -هنجار ذهنیمیانجی  11  91/9P< تایید فرضیه 

98/6 32/9 قصد کارآفرینانه -کنترل رفتاری ادراک شدهمیانجی  13  91/9P< تایید فرضیه 

 گیری نتیجهبحث و 

کارآفرینی بر قصد  های تلویزیونیبرنامه تأثیربررسی  برایپژوهش حاضر تلاشی بوده است 

های که برنامه دهدنشان می. نتایج پژوهش حاضر خانوادهکارآفرینانه با میانجیگری حمایت 

ساز و کاری مشخص )میانجیگری به  سببتلویزیونی بر اساس دو گروه محتوای ذاتی آنان، به 

واسطۀ نگرش فردی، حمایت خانواده، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری ادراک شده(، بر قصد 

 برنامه ینانهکارآفر یمحتوااضر مشخص نمود که هم نتایج مطالعۀ حگذارند. می تأثیرکارآفرینانه 

مثبت بر حمایت خانواده دارد. با این حال، محتوای  تأثیرمحتوای اجتماعی آن،  همتلویزیونی و 

مثبت بر  تأثیرحمایت خانواده داشته است. همچتین، حمایت خانواده نیز بر  بیشتری تأثیراجتماعی 

 هایمحتوای اجتماعی و محتوای کارآفرینی برنامه توان گفتدر مجموع میقصد کارآفرینانه دارد. 

دهند. قرار می تأثیرتلویزیونی، از طریق متغیر میانجی حمایت خانواده، قصد کارآفرینانه را تحت 
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نشان داده اند که  (3919) چیرویوچف و واسلا. همسوستمطالعات پیشین  با نتایج این یافته

تواند سبب ایجاد حمایت خانواده از نیات و مقاصد کارآفرینانه های تلویزیونی میمحتوای برنامه

تواند از و می ستکه تلویزیون، ابزاری برای توسعۀ فرهنگی خانواده ها به این ترتیب. شوندافراد 

قصد کارآفرینانه، تابعی از زیرا  این طریق، حمایت خانواده را برای نیات کارآفرینانه فراهم آورد

نتایج  (.3999لد، آزو و بلانش فلاور)استویژه حمایتهای خانواده فرهنگی بهفرهنگ و محیط 

 ینانهکارآفر یمحتواکه هر دو نوع محتوای برنامه تلویزیونی یعنی  نشان دادمطالعه حاضر همچنین 

مثیت بر  تأثیرو نگرش فردی نیز به نوبۀ خود  داردفردی  مثبت بر نگرش تأثیرو محتوای اجتماعی، 

محتوای برنامه تلویزیونی بر قصد  تأثیربخشی از ساز و کار ، به عبارت دیگرقصد کارآفرینانه دارد. 

این . استمطالعات پیشین  همسو با. یافتۀ حاضر نیز استکارآفرینانه از طریق نگرش فردی 

قرار  تأثیرافراد را تحت  یفرد یتوانند نگرشهایم یونیزیتلو یهابرنامه که اندنشان داده  پژوهشها

و این نگرشها به نوبۀ خود، بر قصد  (1689د،یناه ؛1689،یدادگران و ابوطالب ؛1694دهند)دستور، 

 (.1684گذارد)کریمی، می تأثیرکارآفرینانه افراد 

 ینانهکارآفر یمحتواهر دو نوع محتوای اجتماعی و  پژوهش حاضر همچنین نشانگر این امر بود

بر قصد  مثبت تأثیر، نیز ذهنیهای د. هنجارنبر هنجار ذهنی دار مثبت یتأثیرتلویزیونی،  برنامه

      تغییر در هنجارهای ذهنی به عنوان متغیر میانجی، بخشی دیگر از  بنابرایند. نکارآفرینانه دار

های تلویزیونی عامل برنامهو  استمحتوای برنامه تلویزیونی بر قصد کارآفرینانه  تأثیرساز و کار 

مل مقدم بر ( و از سوی دیگر، هنجارهای ذهنی، عا1694)دستور، هستندایجاد هنجارهای ذهنی 

( و از این رو، رابطۀ مذکور نیز از 1686و ناظمی، کافشانی د)احمدینمی باش بروز قصد کارآفرینانه

 .استسوی مطالعات پیشین قابل توجیه 

 هایبرنامه ینانه و محتوای اجتماعیکارآفر یمحتواکه  شد، در این مطالعه مشخص سرانجام

و کنترل رفتاری ادراک شده نیز به  دندارمثبت بر کنترل رفتاری ادراک شده  یتأثیرتلویزیونی، 

، شقیاس با ادبیات پژوه با این رابطهمثبت بر قصد کارآفرینانه دارد.  تأثیرعنوان متغیر میانجی، 

توان کنترل های موفق و ایجاد الگوی میبا معرفی نمونه تلویزیونی هایبرنامهدر . استپذیر توجیه

محتوای  تأثیررا به عنوان ساز و کاری مشروع در بر ایجاد قصد کارآفرینانه رفتاری ادراک شده 

  برنامه تلویزیونی بر قصد کارآفرینانه در نظر گرفت. 
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محتوای برنامه  تأثیرساز و کار  مطالعۀ حاضر با ارائۀ مدلی یکپارچه به تبیینهایت، در ن

که  کردتوان بیان می. ه استتلویزیونی به تفکیک دو نوع محتوای آن بر قصد کارآفرینانه پرداخت

 ی، دارای ساز و کارتأثیرگذارند اما این می تأثیربر قصد کارآفرینانه افراد های تلویزیونی، برنامه

های تلویزیونی از . برنامهه استکه به طور جامع در این مطالعه مورد شناسایی قرار گرفت استویژه 

ین ه اطریق القای ارزشهای اجتماعی، منجر به حمایت خانواده از کنشهای کارآفرینانه شده و ب

تلویزیونی، مشتمل بر  هایمحتوای برنامهبخشند. همچنین، ترتیب قصد کارآفرینانه افراد را بهبود می

ارزشهای اجتماعی، نگرش فردی را در راستای محتوای کارآفرینی و محتوای اجتماعی، با انتقال 

گیری قصد کارآفرینانه در و از آن طریق، سبب شکل کنندمیفعالیت کارآفرینانه تقویت دادن انجام 

بر هنجارهای ذهنی و  تأثیرواسطۀ های تلویزیونی به محتوای برنامه علاوه بر این، ند.شوافراد می

 دهند. کنترل رفتاری ادراک شده نیز، قصد کارآفرینانه افراد را ارتقا می

 پیشنهادهای پژوهشی

 د که در شون، پیشنهاد میابا توجه به محدودیت مطالعۀ حاضر از نظر عدم تفکیک مخاطب

های تلویزیونی بر قصد کارآفرینانه، به تفکیک گروههای محتوای برنامه تأثیرمطالعات آتی، 

 .زندگی مورد بررسی قرار گیردگوناگون اجتماعی به ویژه سبکهای 

 آتی در  پژوهشهایشود پیشنهاد می .ه استحاضر در سطح شهر تهران انجام شد پژوهش

مورد بررسی  گوناگونفرهنگهای شهرها و خرده میانکل کشور انجام شود تا تفاوتهای سطح 

 قرار گیرد.

 های تلویزیونی کارآفرینی توجه شود ودر تحقیقات آتی به بررسی دقیق نوع و ماهیت برنامه 

های تلویزیونی کارآفرینی )مستند، خبری، فیلم و ...( بر قصد کارآفرینانه نوع برنامه تأثیر به

 پرداخته شود.

 ارائه آموزشهای کسب و کار در محتوای سنجی د که در مطالعات آتی، امکانشوپیشنهاد می

 تلویزیونی نیز مورد بررسی قرار گیرد.

 شود یم شنهادیدارند، پ تیقصد فعال ینیرسانه و کارآفر نهیدر زم کهیکسان یمطالعات آت یبرا

مورد  نانهیقصد کارآفر یریگو..( بر شکل نترنتیا و،ی)راد ونیزیاز تلو ریغ ییهارسانه تأثیر که

 . ردیقرار گ یبررس
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 پیشنهادهای کاربردی

  که هر دو نوع محتوای اجتماعی و محتوای کارآفرینانه در  کردنتایج مطالعۀ حاضر مشخص

  قرار  تأثیرهای تلویزیونی، قصد کارآفرینانه را )اگر چه به طور غیر مستقیم( تحت برنامه

تلویزیونی، ترکیب بهینه های د که در ساخت برنامهشومی دهند. از این رو پیشنهادمی

که در  طوریه ، بدنمحتوای اجتماعی و محتوای کارآفرینی، همزمان با هم مد نظر قرار گیر

در قالب یک آیتم  ی اجتماعیهاهای سیما در دل برنامهساز شبکهگروههای اجتماعی برنامه

 شود. پرداخته کارآفرینی  موضوع هب

 بیشتری تأثیرهای تلویزیونی، اجتماعی برنامه ، محتوایهای مطالعۀ حاضربر اساس یافته 

د شوها بر قصد کارآفرینانه دارد. از این رو پیشنهاد مینسبت به محتوای کارآفرینی این برنامه

 که در نظر گرفته شود هایی از ارزشهای فرهنگی های تلویزیونی، جنبهکه در ساخت برنامه

 .استدربردارندة تشویق فعالیت کارآفرینانه 

 را بر قصد کارآفرینانه دارد.  تأثیرکه حمایت خانواده، بالاترین  کردمشخص  مطالعههای یافته

که آثار گنجانده شود ، محتوایی های تلویزیونید که در تولید برنامهشواز این رو پیشنهاد می

  دهد. به کنشهای کارآفرینانه را در رفاه و بهبود وضعیت خانواده نشان می مثبت ورود فرد

 آسان به دست آمده و بدون کار و تلاش  یاز نشان دادن ثروتها هاالیو سر لمهایف در

در جامعه به صورت مثبت  دیو در مقابل، صاحبان مشاغل سازنده و مف شود یخوددار

 .شوند یمعرف

  ،ورود رسانه ملی به ایجاد فضای کسب و کار در پرتو آموزشهای کاربردی، ایجاد انگیزش

بزرگداشت و تشویق شخصیتهای کارآفرین، در استقلال، خودکفایی، سازی و  فرهنگ

ریزی رسمی تعلیم در برنامه . در نهایت تلویزیوناست کارآفرینی و رونق تولید ملی اثرگذار

از قید زمان و مکان فراهم  ترتدریسی فراو  داشته باشد اثرات مثبت و سازنده باید و تربیت

های تعاملی در شبکه تخصصی و دیجیتال آموزش و شبکه ایران کالا و شبکه مورداین  .داینم

 سازی دارد.بیشتر امکان برنامه
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